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株式会社インターカラー

藤澤 孝
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会社概要
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インターペーパー の仕組みとは？

02�������������$

どのような広告主・媒体様が使っているか？

03
04
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良い点3点と、注意点2点とは何か？
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数字を踏まえた具体的な導入事例
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広告の空き枠

紙媒体 地方の特産品広告

成果報酬で販売

掲載
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電話 広告費
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050-1111-1111

050-2222-2222

050-3333-3333
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掲載媒体様
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参加広告主様
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審査に時間がかかる際どい原稿や、同載のチェックが面倒
な原稿を避けて掲載ができます。
読者に合った綺麗なクリエイティブ。
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読者様に喜んでもらえる、

特産品のクライアントが中心です。
なるべく激しい原稿は載せたくない。
編集に怒られないキレイな原稿を載せたいわ。
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最短当日の締め切りに対応

媒体社様 インターペーパー

空き枠発⽣
依頼

データをダウンロード
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媒体社様が広告主を選ぶサービスです。

クライアントは選ばれないと掲載されません。

広告主様A
コール単価千円
平均コール数８０
平均報酬８万円

広告主様B
コール単価千2百円
平均コール数１００
平均報酬１２万円

広告主様A
コール単価２千円
平均コール数８０
平均報酬１６万円

広告主様B
コール単価千２百円
平均コール数１００
平均報酬１２万円

広告主様A
コール単価２千円
平均コール数８０
平均報酬１６万円

広告主様B
コール単価千２百円
平均コール数２００
平均報酬２４万円

載せて欲しい！単価を上げよう

載せて欲しい！原稿変えよう
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広告費が０（ゼロ）円になるリスク

しかし、
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●某タブロイド紙様

・4/14売

タブロイド紙100万部

・お受取額 433,000円

＋αの広告費が

毎月５０万前後！！
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空き枠

通常広告の空き枠は

収入になりませんが

インターペーパーは

高収益化が可能
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１ヶ月目

空き枠が比較的多いが

インターペーパーで収

益をカバー。

２ヶ月目

空き枠も多く、インターペー
パー収入も少ないが、プラ
スアルファになっている。

３ヶ月目

通常広告の収益がおお

くインターペーパー収

入は少ないが、プラス

にはなっている。

４ヶ月目

通常広告もインター

ペーパー収入も多い。

通常広告

IP収入

60%

40%

50%

80%

30%

15%

45%
51%
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成果報酬がきっかけで広告の

価格割れが起こるのでは？

しかし、
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御社がご利用したことは非公開です。

掲載実績のない広告主を選ぶ
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媒体社様

広告主様A
コール単価５千円
平均コール数２０
平均報酬１０万円

広告主様B
コール単価8千円
平均コール数3０
平均報酬24万円

広告主様C
コール単価1万円
平均コール数15
平均報酬15万円

１、広告主は原稿と報酬単
価を決定しエントリー

２、媒体社様は提携したい
広告主に申請

３、広告主が承認したら提携
完了

４、空き枠がでたら提携広告
主から選んで掲載

５、成果報酬はインターペー
パーよリお支払い

インターペーパー
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部あたり段単価とは、成果額を、

部数×段数で割ったものです。

自社広告枠にのせた時のシミュレーションもできます。

広告成果 = 部あたり段単価 × 貴社媒体部数 × 段数

雑誌の場合は、

１段＝１/６ページで計測すると近い数字が出ます。
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１位 桃 部あたり段単価：０.１１円
・６月実績
・コール単価 １,０００円

２位 味噌漬け 部あたり段単価：０.１０２円
・５月実績
・コール単価 １,１５３円

３位 はちみつ 部あたり段単価：０.０８６円
・４月実績
・コール単価 １,１５３円

４位 カステラ 部あたり段単価：０.０７６円

・４月実績
・コール単価 １,０００円



��������	
�

〜50万部の新聞に全５段で載せたとすると〜

これが媒体社様へのお支払いの想定額です。

１位 桃 部あたり段単価：０.１１円

・６月実績
・コール単価 １,０００円

５０万部 × ×５段 0.11円 ＝ ２７万５千円
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１位 桃 部あたり段単価：０.１１円

・６月実績
・コール単価 １,０００円

〜30万部の雑誌に1Pで載せたとすると〜

これが媒体社様へのお支払いの想定額です。

3０万部 × ×１P 0.11円 ＝ ２６万４千円× ６
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●新聞A様

・夕刊

・１０月 ７万部

・４C全５段

・２回掲載

・１００コール＠１０００円

・お受取額 １００,０００円

・部あたり段単価 0.１３８
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●新聞A様

・夕刊

・１２月 ７万部

・４C全５段

・１回掲載

・１１０コール＠１０００円

・お受取額 １１０,０００円

・部あたり段単価 0.３０３
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●新聞A様

・夕刊

・１１月 ７万部

・４C全５段

・１回掲載

・８６コール＠１１５３円

・お受取額 ９９,１５８円

・部あたり段単価 0.273
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●新聞A様

・夕刊

・２月 ７万部

・４C全５段

・１回掲載

・７６コール＠１０００円

・お受取額 ７６,０００円

・部あたり段単価 0.２１０
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●新聞B様

・朝刊

・１１月 １８万部

・１C半５段

・１クライアント掲載

・４４コール

・お受取額 ４４,０００円

・部あたり段単価 0.099
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●新聞B様

・朝刊

・３月 １８万部

・１C全５段

・１回掲載

・８４コール＠１５３８円

・お受取額 １２９,１９２円

・部あたり段単価 0.１３９
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●新聞B様

・朝刊

・１１月 １８万部

・１C半５段

・１クライアント掲載

・３５コール＠１１５３円

・お受取額 ４０,３５５円

・部あたり段単価 0.０８７
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●新聞C様

・朝刊

・１２月 ８万部

・１C全５段

・１回掲載

・４３コール＠７６９円

・お受取額 ３３,８３６円

・部あたり段単価 0.０８１
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●新聞C様

・朝刊

・１２月 １８万部

・１C全５段

・１回掲載

・２５コール＠１５３８円

・お受取額 ３８,４５０円

・部あたり段単価 0.092
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●新聞社D様

・夕刊

・１０月 ６０万部

・４C全３段

・１回掲載

・６７３コール ＠７６９円

・お受取額 ５１７,５７３円

・部あたり段単価 0.２８７
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●タブロイドA紙様

・折り込み形式

・６月 ４５万部

・４C全３段

・１回掲載

・１５７コール ＠１０００円

・お受取額 １５７,０００円
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●タブロイドA紙様

・折り込み形式

・６月 ４５万部

・４C全３段

・１回掲載

・９３コール ＠１０００円

・お受取額 ９３,０００円
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●タブロイドA紙様

・折り込み形式

・１０月 ４５万部

・４C全３段

・２回掲載

・２６０コール＠１０００円

・お受取額 ２６０,０００円
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●タブロイドA紙様

・折り込み形式

・１０月 ４５万部

・４C全３段

・１回掲載

・１５１コール＠１１５３円

・お受取額 １７４,１０３円
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●タブロイドA紙様

・折り込み形式

・１１月 ４５万部

・４C全３段

・１回掲載

・１９４コール＠１１５３円

・お受取額 ２２３,６８２円
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●タブロイドA紙様

・折り込み形式

・１１月 ４５万部

・４C全３段

・１回掲載

・１２８コール＠１１５３円

・お受取額 １４７,５８４円
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●週刊誌様A

・コンビニ・書店売り

・７月

・４C１P

・１回掲載

・２４３コール＠１０００円

・お受取額 ２４３,０００円
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●週刊誌様A

・コンビニ・書店売り

・８月

・４C１P

・１回掲載

・２０８コール＠１５３８円

・お受取額 ３１９,９０４円
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●週刊誌様A

・コンビニ・書店売り

・９月

・４C１P

・１回掲載

・３２１コール＠１０００円

・お受取額 ３２１,０００円
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●週刊誌様A

・コンビニ・書店売り

・１１月

・４C１P

・１回掲載

・３１５コール＠１０００円

・お受取額 ３１５,０００円
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●週刊誌様B

・コンビニ・書店販売

・１０月

・K１P

・１クライアント掲載

・７５コール

・お受取額 ７５,０００円
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●週刊誌様B

・コンビニ・書店販売

・４月

・K１P

・１クライアント掲載

・４２コール ＠７６９２円

・お受取額 ３２３,０６４円
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●女性週刊誌A

・コンビニ・書店売り

・１０月

・表４

・２回掲載

・４２１コール＠１0００円

・お受取額４２１,０００円
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●新聞様

・朝刊

・１月 １５万部

・４C全５段

・１クライアント掲載

・１２８コール

・お受取額 １２８,０００円
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●新聞様

・朝刊

・１月 １５万部

・４C全５段

・１クライアント掲載

・１２８コール

・お受取額 １２８,０００円
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通常広告を含め、広告収益アップが図れます。

0

20

40

60

80

100

120

フロント面 総合面 社会面 終面

レスポンス数

同じ広告で、各枠のレスポンスをテストします。
レスポンスの低い枠に非レスポンス広告を載せる、
レスポンスの高い枠の広告費をあげる、など…
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営業強化すべき顧客のジャンルが解ります。

0
2
4
6
8

10
12
14

日本酒 はちみつ みかん 高価買取

純広収入

純広を１回で掲載を停止するクライアントもいれば、

毎月多くの段数を掲載するクライアントもいます。数
字が見れることで、
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閑散期のみ利用してムラを緩和できます。

0
2
4
6
8

10
12
14

5月 6月 7月 8月

IP収入
純広収入

繁忙期は広告の空きは殆ど出ないと思います。
一方GWやお盆や年末など閑散期もあります。
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ご清聴ありがとうございました。
Thank you for listening ,    our presentation


